Comunicado de prensa n.® 5/13 de noviembre de 2018

Informe comercial de la edicion 2018 de la ProWein

El barémetro de tendencias mas completo del mundo para el

sector internacional del vino

Por encargo de la ProWein, la Escuela Superior de Geisenheim
encuestari por segunda vez a mas de 2300 expertos del sector del vino
procedentes de 46 paises acerca de mercados de vinos internacionales,
tendencias de comercializacion, el desarrollo de las ventas en linea del
vino y la situacion econémica. El estudio, realizado en la primera mitad de
2018, despertd un gran interés en el sector. Desde la primera encuesta en
2017, el nimero de participantes ha aumentado en un 60 %, de 1487 a
2364. Asi, el informe comercial de la ProWein es el barébmetro de

tendencias mas completo del mundo para el sector internacional del vino.

El estudio abarca toda la cadena de creacion de valor del vino. Entre los
encuestados hay tanto productores de vino (explotaciones vinicolas,
bodegas, cooperativas) como intermediarios (exportadores e
importadores) y distribuidores (comercios especializados, mayoristas,
hoteles y empresas de gastronomia). La combinacion de los diferentes
puntos de vista de los productores, los intermediarios y los distribuidores

durante varios afios constituye un barometro extraordinario para el sector.

Atractivo de los mercados de exportacion
1) China es por primera vez el mercado de exportacidn mas atractivo
para el vino

Cuando se les pregunta por el atractivo actual, los exportadores y
productores de vinos consideran que China es el mercado de exportacion
mas atractivo del mundo, seguido por Japon, Hong Kong, Escandinavia,
Estados Unidos y Canada. En comparacion con la encuesta del afio
anterior, China ha pasado del noveno al primer puesto. Esta valoracion
subjetiva de los participantes en el mercado coincide con los informes
sobre el aumento de la demanda en China y el elevado aumento de los
volumenes y del valor que los exportadores atribuyen a ese pais, sobre
todo procedentes de Australia, Francia y Chile.

En un afio se han producido cambios en la clasificacion de los mercados
de exportacién mas atractivos actualmente. Al margen de China, Canada

y Australia han subido al séptimo puesto, mientras que Corea del Sur,
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Polonia y Suiza han bajado posiciones. Estados Unidos sigue siendo un
mercado de exportacion muy atractivo, y su situacion solo ha empeorado

del cuarto al quinto puesto.

Current export market attractiveness
Top 7

$ Hochschule KK\
<~ Geisenheim
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Current market attractiveness of specific markets

ess of the following markets

er currently distribute wine or plan to distribute wine

tothe following markets by 2021

Rank 2017 2018
1 @ Hong Kong (1.03) 0 China (1.08)
2 O Switzerland (1.03) @) Japan (1.00)

@) South Korea (1.02)
£ USA (0.98)

3 6 Hong Kong(0.97)
4

5 $»i$ S Scandinavia(o.96)

6

P i {D Scandinavia(o.95)
£ USA(0.95)

(+) Canada(0.94)
@ Australia (0.87)

® Japan(o.95)
7 @ Poland(0.93)

ProWein

2) Rusia, China y Brasil son los paises que mas han mejorado su
atractivo de mercado desde 2017

Se midié la mejora relativa del atractivo de mercado de Rusia, China y
Brasil en comparacion con el primer informe comercial de la ProWein, de
2017. Rusia paso6 del decimosexto puesto al decimoprimero, mientras que
Brasil ascendié del decimoquinto puesto al decimotercero. Con ello se
cumplieron una parte de las expectativas referidas en 2017 de que dichos
mercados aumentarian considerablemente su atractivo en el futuro. Los
paises mas grandes y poblados del grupo de los BRIC presentan un
inmenso potencial para los exportadores de vinos. Sin embargo, su
inclusion esta ligada a grandes riesgos comerciales debidos a la situacion
politica y econémica ocasionalmente inestable.

En cuanto a los mercados tradicionalmente consolidados, Italia y Francia
se han recuperado ligeramente con respecto a 2017. Los Paises Bajos,
Corea del Sur y Suiza han visto su atractivo de mercado ligeramente

erosionado en comparacion con 2017.

3) Se prevé el mayor crecimiento para 2021 por parte de China, Corea
del Sur y Polonia

Para los proximos tres afos, los exportadores y productores esperan el

mayor crecimiento del atractivo de mercado en los casos de China, Corea

del Sur y Polonia, seguidos por Rusia, Hong Kong, Jap6n y Australia. En

Seite 2 von 10

\

ProWein

The World’s No.1
International Trade Fair
for Wines and Spirits

17-19 March 2019

Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

LLL

Messe
Diisseldorf



\

el séptimo puesto, pisdndoles los talones, se sitlan los dos importantes
mercados de Norteamérica, Estados Unidos y Canada, en los que el ProWein
consumo del vino va en aumento.

China es, por lo tanto, el mercado del vino con mayor atractivo actual y

esperado. En un futuro seran sobre todo los paises asiaticos y del este de

Europa los que alcancen una mayor relevancia. Para los productores

3

lejanos tanto geografica como culturalmente, plantea un gran reto para los 1. world’s No.1

vinicolas europeos, la comercializacion en estos mercados de Asia,

préximos afos. International Trade Fair
for Wines and Spirits

17-19 March 2019

Expected change in economic attractiveness ' .
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how the development of the economic attractiveness of the following markets is assessed

negatively to 2=very positively

Base: All producers and ex which either currently distribute wine or plan to distribute wine to the following markets by 2021

Strongest expected increase in Lowest expected increasein

Rank

attractiveness attractiveness
1 0 China (0.91) 1 ‘;: UK (-0.05)
2 3®; South Korea (0.90) 2 {' France (0.19)
Poland (0.86) 3 () rely(26)

Russia (0.76)

w

o/

@ Hong Kong (0.72)

@ Japan(o.65) m
@ Australia (0.65) Messe
Diisseldorf
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4) Reino Unido es el pais con una situacion mas débil en la actualidad y
con las peores expectativas de futuro

En comparacion con 2017, el atractivo del mercado britanico del vino ha
seguido empeorando mientras que, al mismo tiempo, se ha incrementado
la percepcion del riesgo. Reino Unido también obtiene los peores
resultados por lo que al desarrollo futuro previsto hasta 2021 se refiere.
Hay varios factores a los que atribuir dicha posicion de debilidad. El
impuesto cada vez mayor sobre el alcohol y la pérdida de espacio en los
comercios debido a los formatos comerciales establecidos por la
competencia y a los productos de descuento hacen que este mercado
cada vez resulte mas dificil para los productores. A ello se suman las
incertidumbres politicas y legales del inminente brexit, cuyas
particularidades siguen pendientes de aclaracion. Siguen a Reino Unido
los mercados del vino tradicionales de Francia e Italia, paises para los
gue apenas se espera una ligera mejora de su atractivo.
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5) La gran mayoria de los exportadores apuesta por incorporar nuevos
mercados del vino ProWein
Ocho de cada diez productores prevén extender sus actividades de

exportacion a nuevos mercados en los proximos tres afios, una elevada

cifra que se mantiene sin cambios con respecto a 2017. Los mercados

nacionales de los mayores productores de vino (Espafia, Italia, Francia)

25|

exportacion a nuevos mercados en crecimiento es el Unico modo de The World's No.1

estan saturados y presentan una tendencia mas bien de retroceso. Asi, la

compensar dichas pérdidas y de crear oportunidades para el desarrollo. International Trade Fair

El comercio internacional del vino seguird por tanto aumentando en  for Wines and Spirits

volumen e importancia. A largo plazo se plantea la pregunta de cuando se 17-19 March 2019
) , ) L. Disseldorf, Germany — www.prowein.com

ralentizara esta tendencia al crecimiento y, en el supuesto de que suceda,

si estos nuevos mercados del vino consolidaran la produccién propia o si,

como en el caso de China, la ampliaran.

Nuevas incorporaciones a los mercados de exportaciéon de vino

6) Singapur presenta el mayor potencial para los préximos cinco afios

Cuando se les preguntd por el mayor potencial como nuevo mercado del

vino en los proximos cinco afios, los paises que mas mencionaron los
exportadores fueron Singapur, la Republica Checa y Taiwan. Asi, lideran rn

la lista de futuros mercados del vino paises pequefios, abarcables y

Messe

faciles de integrar con un desarrollo econémico relativamente avanzado y Diisseldorf

estable. Por el contrario, muy pocos exportadores apreciaron un potencial
a corto plazo en Vietnam, India, Tailandia, Malasia, Filipinas e Indonesia,
cuyos mercados son mas grandes pero resultan mas dificiles de integrar y
ofrecen un menor nivel de desarrollo econémico. El porcentaje de la
poblacion que puede permitirse vino en esos mercados es inferior al de
paises més desarrollados. En este caso se necesita una perspectiva a
mas largo plazo para superar las barreras de acceso existentes
(impuestos a la importacion de vinos, diversas leyes regionales). Si se
cumplen las elevadas expectativas para los principales mercados
asiaticos, es decir, China, Corea del Sur, Hong Kong y Japdn, cabe
esperar repercusiones positivas en el resto de Asia.

India es el primero de los futuros mercados de exportacion que
consideran los productores de vinos del nuevo mundo, Australia, Estados
Unidos, Sudafrica, etc. La relacion cultural debida a la Commonwealth y el
idioma comun hacen que para estos paises resulte mas sencillo

incorporar India.
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Uno de cada cuatro productores encuestados se limitara a esperar por el
momento, ya que no aprecia potencial para acceder a dichos futuros
mercados en los cinco afios siguientes. En los proximos afios sera

interesante seguir observando este desarrollo.

Emerglng markets ¥ Hochschule

Geisenheim
University

1)

ProWe

in

Emerging markets
%s the following export countries for their company within the next 5 years

s and exporters

Singapore

CzechRepublic
Taiwan I
United ArabEmirates I - 1

Vietnam

006C H

n

ndia I o
Thailand I 1
Malaysia I - -

Philippines I 1

DOBOE

ndonesia NG 0
None of the above I -/
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7) Emiratos Arabes Unidos sorprende en el cuarto puesto

A primera vista puede resultar sorprendente que Emiratos Arabes Unidos
(UAE) ocupe el cuarto puesto de futuros mercados del vino. Esta posicion
tan ventajosa hace patente la creciente importancia del vino y de otros
alimentos y delicias de gran calidad en este punto de interés cada vez
mayor para turistas y residentes en la peninsula arabiga. La valoracion
positiva se suma a otros indicadores, como el creciente niamero de

participantes que proceden de EAU en los cursos del WSET.

Interés comercial en la procedencia del vino

8) El comercio del vino busca nuevas procedencias

Casi uno de cada dos comerciantes que visita la ProWein planea su
oferta para incorporar nuevas procedencias de vinos. Las procedencias
poco extendidas hasta la fecha presentan un potencial especial de
incorporacion a las carteras de comerciantes especializados en vinos y de

gastrbnomos.

9) Se prefiere incorporar a Portugal, Sudéfrica y Argentina a las carteras
Uno de cada cinco comerciantes e importadores de vinos pretende

incorporar vinos de Portugal, Sudafrica y Argentina a su oferta. Estas
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nuevas procedencias completaran o reemplazaran en parte la oferta
existente de los minoristas, hasta la fecha liderada por lItalia, Francia y
Espafia.

10) Grandes diferencias entre los mercados de consumo

Los distintos mercados del vino se diferencian en las nuevas Pﬁ

procedencias que demandan los comerciantes y distribuidores.

Expansion to new wine origins
by location of retailer

$ Hochschule

-O— Geisenheim

University

1)

ProWein

Expansion of wine range to new countries of origin

% of marketers,

which plan
distribut

nd their wine range to the following new co

retailers,

Base: All imp who plan to expand thei tries of origin by 2021

Scandinavia

Central Europe

Germany

ik @ Spain (24%) @ Portugal (23%) @ Portugal (23%)
& ) £ . N .
2 %o SouthAfrica (22%) %o SouthAfrica (21%) - Argentina (21%)
SN
3 e Germany (20%) @ Slovenia (17%) %5 SouthAfrica (20%)

North America

Eastern Europe

Southern Europe

1 @ New Zealand (34%) ’::I South Africa (29%) @ Spain (30%)
2 e Germany (34%) @ Australia (26%) ’b Chile (27%)
3 i Australia (32%) £ usa4m) &) NewZealand (25%)

21

Para ello resultan determinantes humerosos factores, como la proximidad
geogréfica (vino esloveno en el centro de Europa, vino aleman en el este
de Europa, vino chileno en Norteamérica); la tendencia hacia la variedad
y los vinos de facil acceso sensorial procedentes del nuevo mundo (este y
sur de Europa), asi como la busqueda de posibilidades de diferenciaciéon

y nichos en mercados con gran competencia (como Alemania).
La importancia de internet para la venta del vino

11) Hasta la fecha, el potencial del comercio en linea se ha explotado de
modos muy distintos
El porcentaje de productores y comerciantes con una tienda en linea
propia de vinos es similar, el 38 y el 40 %, respectivamente. La proporcion
relativa de las ventas a través de dichas tiendas en linea difiere, pero es
elevada. Los comerciantes especializados en vinos venden, de promedio,
mas de un cuarto de sus productos en linea (28 %), mientras que en el
caso de los productores, la cifra es tan solo del 5 % de las ventas. Los

motivos para ello residen en los puntos fuertes de los minoristas, como la
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mayor oferta de vinos, la especializacion en el consumidor final y la
capacidad de marketing en linea. Por otra parte, uno de cada ProWein
cinco productores utiliza portales en linea (p. ej. Amazon, otros portales
de vinos especializados como Vicampo, etc.) para alcanzar mas

facilmente al consumidor final.

&

Use of online sales - producers, wholesalers A
) : § Hochschule
and specialty retailers <~ Geisenheim The World’s No.1

University ProWein

Intern

Use of online sales

6 state, that their wines a

International Trade Fair

old online through the following c

cers and 5 retailers who state that wheir wines are sold online fo r VV | nes a nd S p | r|tS

Average share of online channel 17 - 1 9 IVI a rc h 201 9

Producers totalt U i
on totalturnover Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

Yes, wine retailers sell our winesonline on theirown websites I .S

5%

Specialty retailers
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12) Todos los participantes del mercado esperan un mayor crecimiento

del comercio en linea m

Tanto los productores como los comerciantes prevén un aumento del Messe
comercio en linea del vino. Las posibilidades de crecimiento para las Dusseldorf
tiendas web de comerciantes y productores se consideran similares a las

de los portales (como Amazon o Ebay). Mientras que algunos portales

han alcanzado cuotas de mercado muy elevadas con otros grupos de
productos, algunos expertos del sector consideran que para el exigente
producto del vino se requieren soluciones igualmente emocionales.
Resultara interesante observar como se desarrollan en el futuro los
portales generales con respecto a las tiendas en linea de los
comerciantes de vinos.

Los comerciantes especializados de vinos estdn mayoritariamente de
acuerdo en que resulta muy costoso mantener sus tiendas en linea y en

gue la posibilidad de comparar precios en internet puede conllevar un
retroceso de las ganancias. Asi, los comerciantes especializados en vinos
observan de forma mas critica que los productores el posible aumento de

las ventas en linea, ya que estos Ultimos tal vez no sean tan conscientes

del gasto del marketing virtual. Los comerciantes especializados en vinos

ya han explotado al maximo el potencial disponible y solo pueden lograr

crecimiento con grandes costes.
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La situacién econdmica del sector del vino ProWein

13) El sector de los vinos aguarda un futuro general positivo

En la encuesta han participado, sobre todo, lideres del sector. Tienen
expectativas favorables para el desarrollo econémico en 2019, pero Rﬁ
existen diferencias entre productores, intermediarios y proveedores.

The World’'s No.1
International Trade Fair

Economic condition 2018

% Hochschule K/\
<~ Geisenheim

for Wines and Spirits
University ProWein

- 17-19 March 2019

Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

Overview

Current and future economic condition within the company o

Showing the Saldo (positive minus negative opinions) for the current (now) and the future (in 12

vithin the company 4+ positive = unchanged | - negative

Base: All participants (n=2,230)

&5 = = + + - =
6 B = 65
61 SR = 52
57 55 56 57 57
50 48
I | I I I -
Future
Small Winery Cooperative Large Winery Exporter Importer Wholesaler Specialty retailer On-Trade
iari Retailers
l/\‘ Producers . Intermediaries /—\I |A|
& A (o ) N\

The different players of the wine market generally report a positive economic condition of their company in 2028
Producers: small wineries expect an improvement of econemic conditions while cooperatives expect a deterioration for 2019

Intermediaries: both exporters and importers expect an improvement for 201g

Retail: Specialty retail expect unchanged conditions while wholesale and on-trade expect somewhat weaker economic conditions.
27

Messe
Diisseldorf

En cuanto a los productores, los mas optimistas son las bodegas. Las
explotaciones vinicolas consideran que la situacion es estable, mientras
que las cooperativas prevén un considerable retroceso econémico. Tanto
importadores como exportadores esperan una mejora de la situacion
economica en 2019, después de que hubiese empeorado entre 2017 y
2018. En el caso de los mayoristas y los gastronomos, la situacion en
2018 fue mejor de lo previsto inicialmente en 2017, pero la perspectiva
vuelve a ser algo mas pesimista para 2019. Los minoristas especializados

en vinos consideran que la situacion se mantendra estable.

14) Diferencias entre productores segun el pais de origen

En el caso de los productores italianos, las expectativas de 2017 se han
cumplido en 2018, y se prevé un nivel similar para el nuevo afio 2019. Las
elevadas expectativas de los productores espafioles para 2017 se vieron
frustradas por la limitadisima cosecha de 2017, pero las perspectivas para
2019 son positivas. Después de un desarrollo constante entre 2017 y
2018, los productores franceses esperan un 2019 mas positivo. En el

caso de los productores alemanes, la escasa cosecha de 2017 ha
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contribuido al desarrollo negativo, y las perspectivas para 2019 son las
menos favorables de todos los paises. Hay que considerar, no obstante, ProWein
qgue los resultados reflejan también las distintas mentalidades entre

paises de origen. Sin duda, ademéas de los motivos econémicos reales,

estas diferencias en cuanto a las expectativas reflejan también el "temor
aleman" y el "optimismo del sur".

25|

Conclusion The World's No.1
Ya en la segunda edicion del informe comercial de la Prowein pudo International Trade Fair

apreciarse como parte de las expectativas de futuro de la primera edicion ~ for Wines and Spirits

se cumplian en el plazo de un afio. El ascenso previsto de China ha  17-19 March 2019
tenido lugar antes de lo previsto, por lo que el pais mas poblado del plssettor Bermeny.wpronelnom
mundo ocupa ya el primer puesto entre los mercados mas atractivos,

tanto actualmente como con vistas al futuro. Resultara de interés observar

como se resuelven las expectativas para los préximos mercados del vino,

como es el caso de Vietnam, India y Tailandia. Todas las expectativas

coinciden en que el mundo del vino se alejara cada vez mas de los paises

tradicionalmente productores de vinos y se desplazara hacia el este, en

direccién a Asia y, en parte, al este de Europa. En este sentido, hay una

estrecha relacion con los nuevos formatos del vino. Mientras que el rn

comercio del vino en los mercados tradicionales tiene lugar parcialmente

Messe

en linea, Asia ha omitido varios pasos del desarrollo comercial y presenta Diisseldorf

cuotas muy superiores de comercio en linea, sobre todo debido a que los
consumidores de vino son mayoritariamente jévenes. En los proximos
afios revestira gran importancia para el sector la solucién a la ruinosa
competencia en precios, ocasionada por la mayor transparencia del
mercado en internet. Estados Unidos y Canada son el tercer motor mas
importante para el crecimiento internacional del sector de los vinos, junto
al poblado continente asidtico y la cercania geogréfica a los paises

productores clasicos del este de Europa.

El estudio ha sido realizado por encargo de ProWein por el Instituto de
economia del vino y las bebidas de la Escuela Superior de Geisenheim,
bajo la direccién de la Prof. Dra. Simone Loose junto con su equipo. La
ProWein y la Escuela Superior de Geisenheim se complaceran en
continuar con el informe comercial de la ProWein los proximos afios. De
este modo, existe la posibilidad de comprobar si las expectativas actuales
se van a cumplir en el futuro y qué cambios inesperados se produciran.

Ademés de una serie temporal a mas largo plazo de un barémetro del
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mercado internacional, cada afio se incorporaran al cuestionario algunos
temas especiales interesantes. Queremos  expresar  nuestro ProWein

agradecimiento a quienes han participado en la encuesta y esperamos

Nt

“\
The World’'s No.1
International Trade Fair

seguir contando con la colaboracion de los productores y distribuidores de

vino.

- Fin -

Puede encontrar material gréfico de alta resolucion de la ProWein
en nuestra base de datos fotografica en el area "Presse Service" en

WWW.prowein.de. for Wines and Spirits
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Contacto para la prensa

Christiane Schorn, Monika Kissing, Brigitte Klippers

Tfno.: +49 211 4560 991

SchornC@messe-duesseldorf.de; KissingM@messe-duesseldorf.de
KueppersB@messe-duesseldorf.de

Mas informacion en:

www.prowein.de o en las redes sociales
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair
Twitter: https://twitter.com/ProWein
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