Special Report / 20. April 2023

Sonderbericht aus ProWein Business Befragung
2022:
Marktchancen fir No-Low - Weine und Schaumweine

mit wenig und ohne Alkohol

Chancen durch no-low Weine

Jeder dritte Weinhandler sieht sehr gute Absatzchancen fur
Wein mit wenig Alkohol, jeder Vierte bei entalkoholisiertem
Wein

No-Low Schaumweine und Weillweine am starksten
nachgefragt

16% der Weinhéandler sind auf der Suche nach neuen no-low
Weinen fur ihr Produktsortiment

Die Unternehmen der Weinbranche reagieren proaktiv auf die aktuellen
Herausforderungen der o6konomischen Krise. Im aktuellen ProWein
Business Report 2022 wurden fast 2.500 Experten der Weinbranche aus
47 Landern zu ihren Planen fir das aktuelle Jahr befragt. Fast die Halfte
(46%) der Weinproduzenten und Handler wollen ihr Produktportfolio an

Markttrends anpassen und 27% investieren in innovative Produkte.

Global gehdrt die ,No-Low® Kategorie zu den am starksten wachsenden
Getrankesparten. Diese innovative Produktkategorie besteht tiberwiegend
aus alkoholischen Getranken, die entalkoholisiert wurden oder einen
deutlich geringeren Volumenanteil Alkohol enthalten. Laut IWSR hat der
globale Umsatz der no-low Kategorie im Jahr 2022 den Wert von $22 Mrd.
Uberschritten. Fur die nachsten funf Jahre bis 2026 wird laut IWSR eine
mit 90% den

jahrliche Umsatzsteigerung von 7% erwartet, der

Hauptwachstumsanteil der gesamten Getrankebranche reprasentiert.

Das internationale Wachstum des no-low Marktes wurde bisher vor allem
durch die frihen Innovationen und die geschmacklich ausgereiften

Produkte von alkoholfreien Bieren und Cider angetrieben. Bei der
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Entalkoholisierung von Wein gab es in den letzten Jahren groR3e
Fortschritte in der Produktqualitat. Auch wenn der Marktanteil von Wein
und Schaumwein ohne oder mit wenig Alkohol noch gering ist, so zeigt er
in vielen Landern sehr gute Zuwachsraten. Die ProWein hat deshalb im
Marz 2023 erstmals gemeinsam mit dem Meininger Verlag die
Sonderausstellung ,World of Zero“ mit dem Fokus auf entalkoholisierte
Weine veranstaltet.

Der aktuelle ProwWein Business Report 2022 hat aus diesem Grund zum
ersten Mal Handler aus 16 verschiedenen Landern zu den Marktchancen
und dem Absatzpotential der no-low Weinkategorie befragt. Er ist damit
der international umfassendste Bericht zu dieser innovativen und stark
wachsenden Produktkategorie, die vor allem vom steigenden
Gesundheitsbewusstsein der Verbraucher profitiert. Die Ergebnisse geben
Handlern und Produzenten wertvolle Hinweise, in welchen L&andern
welche Art von no-low Weinen nachgefragt werden und wo besonders

hohes Interesse der Handler besteht, neue no-low Produkte einzulisten.

Produkttrends

Um die relativen Absatzchancen der verschiedenen Weintypen zu
messen, wurden im November 2022 fast 1.150 Weinhandler, Importeure,
Distributeure, Gastronomen und Hoteliers befragt, welche Produkte aus
ihrer Sicht im Jahr 2023 nachgefragt werden. Die Liste der Trendprodukte
wird klar angefihrt von Schaumweinen, Champagner, Cava und
Prosecco, die bereits in den letzten Jahren sehr gute Markterfolge
vorweisen konnten. Auch in diesem Jahr wird die ProWein mit der
erfolgreichen Champagne-Lounge wieder einen Schwerpunkt in diesem

Trendsegment anbieten.

Weine mit wenig Alkohol und entalkoholisierter Wein werden von einem
Drittel bis einem Viertel des Weinhandels als Trendprodukte gesehen.
Dabei sehen Handler insgesamt die Chancen fur Wein mit wenig Alkohol
etwas hoher als die fur entalkoholisierten Wein. Neben diesem globalen

Trend gibt es starke regionale Unterschiede zwischen den Landern.
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Product trends - Performing wine types

<~ Geisenheim \/\

% Hochschule
University ProWein

Which wine types do you expect to perform well in 2023?
Percentage of trade

T e I -l-l-ll

Champagne, Cava and Prosecco

white wines - | NN <o
Redwines | NN ¢

Across all 16 countries wine trade sees
strongest chances for sparkling wine

Rosé wines | N :; and wite wines.

Red wines and rosé follow.
Low-alcohol wines are expected to

Low-alcohol wines | R -: perform better than no-alcohol wines.
No-alcohol wines | NN -

Wine-mix beverages [l 7

Abbildung 1 Erwartungen der Weinhdndler fiir Produktkategorien mit guten Absatzchancen

Top 10 Markte fir no-low Weine

Top 10 no-low markets

<~ Geisenheim \/\

% Hochschule
University ProWein

Which wine types do you expect to perform well in 2023?

Percentage of trade in each country

@ Nc') Alcohol Low% Lo-w Alcohol
alc. Wines ale. Wines

GELLS Country % Rank Country %
1 United Kingdom 53 1 United Kingdom 67 Top 10 markets for each wine type
5 3 are listed based on wine trade’s
Netherlands 43 Norway 56 expectations.
3 Finland 36 3 USA 51 The UK sees strongest chances for
low and no alcohol wines.
4 Germany 34 4 Netherlands 43
5 Norway 33 5 Canada 36
6 Belgium 24 6 Portugal 34
7 Denmark 22 7 Germany 31
8 Spain 2} 8 France 31
9 USA 20 9 Spain 28
£ Switzerland 19 =2 Switzerland 28

Abbildung 2 Top-10 Mdrkte fiir no-low Wein und Schaumwein

Grol3britannien belegt den ersten Platz sowohl bei Weinen ohne als auch
mit wenig Alkohol. Bis zu zwei von drei britischen Handlern sehen hohe
Chancen fur diese Produkte. Die hohe Akzeptanz von Weinen mit weniger
Alkohol wird unter anderem vom britischen Steuersystem geférdert, das
diese Weine deutlich weniger oder gar nicht besteuert. Bei
entalkoholisierten Produkten folgen die Niederlande und Finnland vor
Deutschland mit ungefahr einem Drittel Zustimmung der Handler.
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In den meisten Landern, vor allem in Norwegen, den USA, Kanada,
Spanien sowie der Schweiz sind Weine mit wenig Alkohol aktuell starker
als Trendprodukt nachgefragt, als Weine ohne Alkohol. In den Top-3
Markten liegt das Interesse des Handels bei tUber 50%. Deutschland und
die Niederlande sind bisher die einzigen Markte, in denen die Nachfrage
nach entalkoholisierten Weinen und Weinen mit weniger Alkohol vom
Handel mit als gleich hoch eingeschéatzt wird. Das stimmt mit Ergebnissen
von IWSR Uberein, nach denen Deutschland der am stérksten entwickelte
Markt fur entalkoholisierten Wein ist, wo auch das Verfahren der Vakuum-
Entalkoholisierung erstmals in 1908 patentiert wurde.

Weillwein und Schaumweine fihren bei no-low

White and sparkling lead no-low category

¥ Hochschule
Geisenheim
University

Which no-low alcohol wine types do you expect to perform well in 20237
Percentage of trade, who expect no-low alcohol wines to perform well
e o Average across 16 countries
@ Low%
alc. ale.

I Across all 16 countries wine trade sees

- strongest chances for white and
sparkling alcohol free and low alcohol

. wines,
e  F

Y Red wines - 27

Abbildung 3 Chancen fiir no-low Wein Kategorien

Diejenigen Handler, die gute Absatzchancen fur no-low Weine sehen,
wurden nach den bevorzugten Weintypen fur no-low befragt. Dabei fihren
WeilRwein und Schaumwein deutlich vor Roséwein und Rotwein. Ein
Grund dafir liegt in der Herstellung. Bei Schaumweinen lasst sich der
reduzierte Alkohol durch die Kohlensaure sensorisch am besten
ausgleichen. Bei der Entalkoholisierung von Weil3wein hat die Branche bei
den optimalen Anforderungen an die zu entalkoholisierten Grundweine in
letzter Zeit sehr viel dazu gelernt. Wird der Alkohol aus Rotwein entfernt,
dann treten die fur Rotwein typischen Gerbstoffe aus der Schalenhaut der
Beeren sensorisch starker hervor und muissen aufwendig ausbalanciert

werden.

Top 10 Markte fur no-low WeilRweine und Schaumwein
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Unterschiedliche Produktpraferenzen der Méarkte zeigen sich auch bei den
no-low Weinen. Fir Schaumweine liegen Nordamerika, Italien und
Skandinavien weit vorn in den Top 10. 75% bis 90% der Handler sehen
fur no-low Schaumweine sehr gute Absatzchancen. Dies trifft auch auf die
Mehrheit der Weinhandler aus Osterreich, Belgien und Frankreich zu. Bei
no-low Weildweinen liegen neben Skandinavien auch die Niederlande und
Deutschland weit vorn, die die eine generell hohere Affinitat for
WeiRweine aufweisen. Auch die traditionellen Weinlander Portugal und

Frankreich befinden sich Uberraschend unter den Top 10.

Top 10 markets for no-low sparkling and whites

¥ Hochschule
Geisenheim
University

Which no-low alcohol wine types do you expect to perform well in 20237
Percentage of trade, who expect no-low alcohol wines to perform well

\ Sparkling wine ) Whitewine @ @w\%
\,j Champagne, Cava T dlc. ale.

<> and Prosecco e

Rank Country % Rank Country %
1 Canada 91 1 Denmark 78
2 Italy 79 2 Norway 78
3 USA 78 3 Sweden 76
4 Norway 78 4 Netherlands 69 Top 10 markets for each wine type
5 Sweden 76 5 Canada 68 :;;!i:iz::fd anvingades
6 Austria 74 6 Portugal 68
7 Belgium 64 7 Germany 67
8 Finland 64 8 USA 65
9 France 56 ] United Kingdom 60

n
o

Denmark 56 10 France 57

Abbildung 4 Top-10 Médrkte fiir no-low Wein und Schaumwein

Top 10 Markte flir no-low Roséweine und Rotweine

Die skandinavischen Lander flihren insgesamt bei der Nachfrage nach no-
low Weinen fur alle Produktkategorien und somit auch bei Roséwein und
Rotwein an. Auch hier spielt, wie in Grof3britannien, die geringere
Besteuerung eine wichtige Rolle. Fir Roséwein folgen Belgien und
GroRbritannien sowie Deutschland und Osterreich auf den Platzen. Der
starke Erfolg von Roséwein in Frankreich zeigt sich auch bei no-low
Weinen.

Bei Rotwein folgen auf Skandinavien die beiden nordamerikanischen
Lander, wo fast zwei Drittel der Handler gute Marktchancen fur no-low
Rotweine sehen. Auch die starken Rotweinproduzenten Spanien, Portugal

und ltalien liegen bei no-low Rotwein in den Top 10.
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Top 10 markets for no-low rosé and reds

<~ Geisenheim \A

% Hochschule
University

ProWein

Which no-low alcohol wine types do you expect to perform well in 2023?
Percentage of trade, who expect no-low alcohol wines to perform well
) Rosé wine ch Red wine @ @
Y dlc. alc.
1 e
Rank Country % Rank Country %
1 Denmark 78 1 Denmark 83
2 Norway 67 2 Sweden 76
& Belgium 62 3 Canada 64
4 United Kingdom 60 4 USA 63 Top 10 markets for each wine type
G 6 Nor 6 are listed based on wine trade’s
5 ermany 5 5 orway 5 expectations,
6 Austria 55 6 Spain 53
7 France 49 7 Portugal 49
8 Canada 45 8 UnitedKingdom 47
9 USA 43 9 Italy 42
10 Portugal 43 10 Belgium 38

Abbildung 5 Top-10 Médrkte fiir no-low Roséwein und Rotwein

Reaktion der Handler und Produzenten auf no-low Trend

Héandler und Produzenten, die optimistisch sind fir no-low Weine und gute
Absatzchancen sehen, wurden zu ihren aktuellen Planen befragt. Jeder
zweite dieser optimistischen Handler méchte im nachsten Jahr neue no-
low Weine einlisten. Bezogen auf alle Handler entspricht dies einem
Héandleranteil von 16% fir Weine mit wenig Alkohol und 11% fir Weine
ohne Alkohol. Nur 30% der Handler, dieser optimistischen Handler, planen
keine neuen no-low Produkte zu bestellen, weil das Sortiment aus ihrer
Sicht bereits gut ausgestattet ist. Diese Ergebnisse zeigen das hohe
Handlerinteresse, welches fur Produzenten besondere Chancen bietet,

mit neuen Produkten gelistet zu werden.

Reaction by trade and producers

% Hochschule

-O- Geisenheim

University

How will you react to an increased demand for no-low alcohol wines?

Percentage of trade and producers
Trade Producers

® of those who expect these wines to perform well = of total

B of those who expect these wines to perform well of total
We do not plan changes 5
low-alcohol wines 16
wevinistnc [N - we il offecre | N :o
de-alcoholised wines ) low-alcohol wines 5

wedonotplan [ N N :- weuilloffernew [ NN s

changes de-alcoholised wines 3

Every second wine trade, who expects low and no alcohol wines to
perform well, will list new wines.
This represents 16% and 11% of all wine trade.

The majority of producers does not plan changes. Some already offer
low and/or no alcohol wines. Of those who expect low and no alcohol
wines to perform well, 30% and 15% plan to offer new products.

This represents 10% and 3% of all wine producers
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Abbildung 6 Reaktion der Hédndler und Produzenten

Ein geringerer Teil der Produzenten, die Markichancen sehen, planen,
neue Produkte mit wenig Alkohol (30%) und ohne Alkohol (15%)
anzubieten. Bezogen auf alle Weinproduzenten sind das 10% fur Wein mit
wenig bzw. 3% fur Wein ohne Alkohol. Von den Produzenten haben
bereits einige Unternehmen no-low Weine im Angebot und 52% planen
deshalb fur 2023 vorerst keine Anderungen im Portfolio. Ein Teil dieser
Unternehmen mdchte jedoch die produzierte Menge dieser Weine

erhdhen.

Unterschiede in der Herstellung

Ein weiterer Grund fir diesen eher geringen Wert der Produzenten liegt im
technischen Prozess der Entalkoholisierung, der von kleinen und mittleren
Produzenten nicht alleine durchgefihrt werden kann. Die daflr
notwendigen Anlagen werden ausschlie8lich von wenigen groR3en,
spezialisierten Herstellern und Dienstleistern angeboten, die teilweise
bestimmte Mindestmengen fir die Lohnarbeit fordern. Manchen
Produzenten sind diese Mindestmengen (noch) zu hoch. Eine L&sung
kann darin liegen, dass sich Unternehmen einer Region
zusammenschliel3en, eine Cuvée gemeinsam entalkoholisieren lassen
und dann jeweils unter eigenem Label vermarkten. Produzenten aus dem
Anbaugebiet Rheingau in Deutschland fihrt dieses Modell schon sehr
erfolgreich durch.

Die Produktion von Weinen mit wenig Alkohol kann bis zu einem
bestimmten Grad von den Produzenten durch geeignete weinbauliche und
onologische MaRRnahmen alleine gesteuert werden. Viele Unternehmen
berichteten, dass sie hier bereits experimentieren und geeignete Wege
suchen, Weine guter Qualitdt mit geringeren Alkoholwerten zu
produzieren. Gerade Lander mit starkem Einfluss des Klimawandels, wo
sich der Zuckergehalt der Trauben und damit der Alkoholgehalt des Weins
bereits deutlich erhéht haben sind hier aktiv. Eine Teilentalkoholisierung
auf geringe Alkoholgehalte, wie z.B. 5 Vol. %, erfordert dagegen auch

spezielle Anlagen.

Interesse des Handels an Neulistungen fir no-low

Die Auswertungen zeigen den Anteil der Handler pro Land, die neue no-

low Weine listen wollen, bezogen auf die Unternehmen, die darin einen
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Trend sehen (links), und bezogen auf alle Handler (rechts). Dabei wird
wieder der Unterschied zwischen no und low Kategorien deutlich. Das
Interesse an der Einlistung von Weinen mit wenig Alkohol Uberwiegt
deutlich. Zum Beispiel in den USA mdchte jeder zweite (47%)
Weinhéandler neue Weine mit wenig Alkohol neu listen, aber nur jeder
zwolfte (8%) sucht neue Weine ohne Alkohol. Auch in Norwegen sind es
44% fur Weine mit wenig und 20% fir Weine ohne Alkohol. Nur in den
Niederlanden (21%) und Deutschland (18%) liegt das Interesses an neuen
Weinen ohne Alkohol etwas hoher als fur Weine mit wenig Alkohol.

New trade listings of no-low wines \
% Hochschule
O~ Geisenheim )
University ProWein
We will list new no-low alcohol wines ... e oy
Percentage of trade in each country
0
Low% @ X
alc. Low alcohol wines alc. No alcohol wines
Rank Country % of % of total Rank Country %Of, ‘%o’ftotal
optimistic*  trade optimistic*  trade

1 USA 93 47 1 UnitedKingdom 55 29

2 Norway 8o 44 2 Netherlands 48 21

3 United Kingdom 64 42 3 Norway 60 20

4 Canada 83 30 4 Spain 86 18

5 Switzerland 73 20 5 Germany 53 18

6 Netherlands 42 18 6 Finland 50 18

7 Portugal 50 17 7 Belgium 47 T

8 Germany 43 13 8 Switzerland 55 10

) Denmark 60 10 ] Denmark 40 9

10 Italy 38 10 10 USA 43 8

*Optimistic = wine trade that expects low and no alcohol wine to perform well

Abbildung 7 Anteil der Hdndler, die no-low Produkte neu listen wollen

Innovation als zukunftiger Absatztreiber

Branchenexperten erwarten im Bereich der no-low Getrédnke flir die
kommenden Jahre viele Produktinnovationen, um den Geschmack und
die Anforderungen der Verbraucher besser zu treffen. So muss ein an
Wein angelehntes Getrank ohne Alkohol nicht zwingend durch
Entalkoholisierung aus Wein entstanden sein. Erste experimentelle
Produkte mit Ausziigen aus Tee, Hopfen und anderen Zutaten sind bereits
heute auf dem Markt erfolgreich, wie das Beispiel des Kylie alcohol free
sparkling rosé zeigt. Auch in Zukunft wird der ProWein Business Report

den Trend der no-low Weine weiter verfolgen.

Das grof3e Angebot der Prowein 2023 hat Handlern und Produzenten die
Mdglichkeit geben, neue Produkttrends zu probieren und zu bestellen.
Weine ohne Alkohol waren auf der ProWein 2023 ein ganz besonderer

Schwerpunk.
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Die Studie wurde im Auftrag der ProWein vom Institut fur Wein- und
Getrankewirtschaft der Hochschule Geisenheim unter Leitung von Prof.
Dr. Simone Loose ausgefuihrt. Die Hochschule Geisenheim ist weltweit
bekannt fur Ihre Forschung und Lehre auf dem Gebiet der

Weinwissenschaft.

ProwWein und die Hochschule Geisenheim freuen sich darauf, den
ProWein Business Report auch in den kommenden Jahren erfolgreich
weiterzufiihren. Damit stellt die Prowein der Weinbranche ein weltweit
einzigartiges Marktbarometer als langerfristige Zeitreihe zur Verfligung
und gibt in jahrlichen Sonderthemen Antwort auf wichtige Fragen der
Branchen. Wir bedanken uns bei den Teilnehmern der Befragung und
hoffen auch weiterhin auf rege Beteiligung der Produzenten und

Vermarkter von Wein.

Auf Wunsch bekommt jeder Teilnehmer den ausfuhrlichen ProWein

Business Report kostenlos zur Verfiigung gestellt.

Hinweis fur die Redaktionen:

Hochauflosendes Bildmaterial zur ProWein finden Sie in unserer
Fotodatenbank im Bereich ,Presse Service” auf www.prowein.de.

Pressekontakt ProWein bei der Messe Disseldorf:
Christiane Schorn

Tel.: 0211/4560 —991
SchornC@mess-duesseldorf.de

Monika Kissing
Tel.: 0211/4560 -543
KissingM@messe-duesseldorf.de

Brigitte Klppers
Tel.: 0211/4560 —929
KueppersB@messe-duesseldorf.de

Weitere Informationen unter:

www.prowein.de bzw. in den sozialen Netzwerken
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair
Twitter: https://twitter.com/ProWein
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